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DIE FRUHJAHRSKONJUNKTUR IM UBERBLICK

B Nahrungsmittelhandwerk,
Handwerke fiir den gewerblichen
Bedarf und Gesundheitsgewerbe
setzen positive Impulse

B Handwerk startet kraftvoll
ins neue Jahr

B Bauhaupt- und Ausbaugewerbe
stabilisieren konjunkturelle
Entwicklung im Kammerbezirk
B Auftragsbestand auf
fiir die Jahreszeit
normalem Niveau

B Beschaftigtenzahlen stabil

B Anstieg der Einkaufspreise hilt an

B Investitionsverhalten der Betriebe
weiterhin zuriickhaltend
B zukiinftige Geschiftslage wird
weiter positiv beurteilt




VORWORT

Die Handwerkskammer Chemnitz erfasst die Geschéftsent-
wicklung des Handwerks in ihrem Bezirk durch reprédsenta-
tive Befragungen der Unternehmen.

Die Struktur der Befragungsgruppen entspricht der wirt-
schaftlichen Bedeutung einzelner Handwerksbranchen. Fol-
gende Gruppen reprasentieren die vielfaltigen Handwerks-
berufe: Bauhauptgewerbe, Ausbaugewerbe, Handwerke
fir den gewerblichen Bedarf, Kraftfahrzeuggewerbe, Nah-
rungsmittelgewerbe, Gesundheitsgewerbe, Personenbe-
zogene Dienstleistungen sowie Kunsthandwerk und Hand-
werk fir den gehobenen Bedarf. Die Entwicklung innerhalb
der Gewerbegruppen wird anhand der Umfrageergebnisse
dargestellt.

Die im Text, in den Grafiken und Tabellen aufgefiihrten Da-
ten beruhen auf den Antworten von 1.563 Handwerksbe-
trieben. Befragt wurden 4.438 zufallig ausgewahlte Mit-
gliedsbetriebe der Handwerkskammer Chemnitz. Dies ent-
spricht einer Riicklaufquote von 35,2 Prozent. Die Beurtei-
lung der Konjunkturentwicklung bezieht sich jeweils auf die
Lage im Berichtsquartal und die Erwartungen fur die Fol-
gemonate. Zum Vergleich wird das erste Quartal 2014 zu-
grunde gelegt. Ergebnisse der Konjunkturbefragung des
dritten Quartals 2014 werden nur zum Vergleich der Erwar-
tungen mit der eingetretenen Situation herangezogen, da
das Handwerk saisonalen Schwankungen unterliegt und
verschiedene Quartale somit nur schwer vergleichbar sind.
Dieser Bericht wurde am 28. April 2015 abgeschlossen. @
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I. HAUPTMERKMALE DER AKTUELLEN KONJUNKTURENTWICKLUNG

1. GESAMTEINSCHATZUNG Geschaftslage von 85,7 Prozent der Betriebe als gut oder

befriedigend bewertet und zeigt bei der Einschatzung der
Die typischen saisonalen Schwankungen blieben auch in zuklinftigen Geschaftslage noch eine deutliche Steigerung.
diesem Jahr fast vollstéandig aus. Zwar zeigt sich der Ge- Hier gehen 90,3 Prozent der Betriebe von einer guten bis
schaftsklimaindex mit 33,8 Punkten deutlich unter dem Ni- befriedigenden Geschéftslage aus.

veau der Herbstkonjunktur 2014 (42,1 Punkte), im direkten
Vergleich mit der Friihjahrskonjunktur 2014 (38,5 Punkte)
fallt diese Abschwachung aber geringer aus.

Insgesamt zeigt sich, betrachtet man die Kennzahlen fur
Bettlel'osauslastung, Geschaftslége in Fien Gruppen und Be- GESCHAFTSKLIMAINDEX
schaftigungsentwicklung der diesmaligen Befragung, dass
bei den Betrieben gewisse Gewdhnungseffekte einsetzen.
So wird die derzeitige Geschaftslage schwéacher einge-

schéatzt, diese Bewertung kann im direkten Vergleich mit ;g’g =\

vorangegangen Befragungen aber nicht belegt werden. 100
. . . . . . OIO -
Eine weiterhin stabile Nachfrage, verbunden mit einem na- -10,0 '94'95'96"9R8 /99100010203 '04 0505 07" ORQ

hezu ausgebliebenen Winter bestimmt bei einem Grofteil -20,0
der Mitgliedsbetriebe der Handwerkskammer Chemnitz 30,0
auch weiterhin die Geschéaftslage der diesjahrigen Friih- -40,0
jahrskonjunktur. Entsprechend positiv wird die derzeitige

50,0
40,0

0'11'12'13'14'15

e Friihjahrskonjunktur Herbstkonjunktur

2. GESCHAFTSLAGE IN DEN REGIONEN

Die Geschaftslage der Friihjahrskonjunktur 2015 weist kaum
regionale Unterschiede in der Beurteilung auf. Das ist insbe-
sondere auf den gesunden Branchenmix im Kammerbezirk
Chemnitz und die gewachsenen Wirt- Ut 40,0 %
schaftsstrukturen zurlickzufiihren. Im di- befriedigend: 44,4 %
rekten Vergleich mit der Friihjahrskon- Chemnitz Stadt
junktur 2014 zeigt sich aber insgesamt gut: 39,4 %

eine deutlich schlechtere Einschat- befriedigend: 46,2 %
zung der aktuellen Geschaftslage.

So weist Chemnitz einen negati- ...~

ven Saldo von 5,4 Prozent, der befriedigend: 40,5 %
Erzgebirgskreis von -7,4 Prozent

und der Landkreis Mittelsach-

sen von -6,1 Prozent auf. Mit

-0,3 Prozent bzw. -1,5 Prozent Erzgebirgskreis
kann die Geschaftslage im Vogt- gut: 41,5 %
landkreis und im Landkreis Zwickau befriedigend: 42,1 %
im saisonalen Vergleich als stabil

bezeichnet werden. gut: 40,3 %

befriedigend: 46,0 %



3. BETRIEBSAUSLASTUNG %*
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Die Betriebsauslastung lag entsprechend der 70
guten Geschéftslage insgesamt auf einem 60

hohen Niveau. 56,3 Prozent der Betriebe ga- .
ben eine Auslastung von tber 80 Prozent an.
Besonders hervorzuheben ist hier, dass 40,9 . ™ 0 n
Prozent der Betriebe eine Auslastung von 90 30 * 59 o 5
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4. UMSATZENTWICKLUNG
0,0
13,2 Prozent der Betriebe verzeichneten gestie- -10,0
gene Umsitze. Bei 47,5 Prozent der Betriebe ver- 50,
hielten sich die Umsatze konstant. 39,3 Prozent 300 \ﬁ TREND . >
der Betriebe verzeichneten gesunkene Umsatze ) \ /\/

— dieser Wert entspricht im saisonalen Vergleich ~ 40.0
anndhernd dem Ergebnis der Frihjahrskonjunktur  -50,0 \_ /\//
2014 (36,4 Prozent). Fir das zweite Quartal 2015 60,0 ¥/

gehen die Betriebe von einer positiven Entwick-

lung aus. So erwarten 28,8 Prozent steigende, 700
(518,SBPro.2eg1tgleli(chk()jleisendeund 12,7 Prozent 80,0 E‘ g‘g‘a‘ 3‘ 8‘ g‘ -éc‘g‘g‘ §‘ g‘ g‘ E‘g‘ g‘ E‘ E‘ g‘ E‘ E‘ E‘
er Betriebe sinkende Umsatze. e e e e R e e
5. GESCHAFTSLAGE IN DEN GRUPPEN 1:(’)
mbefriedigend mgut
Vergleichbar mit der Geschaftslage in den ”*
Regionen stellt sich auch die Geschéftslage in *
den Gruppen positiv dar. Neben der positiven 0
Bewertung im Bauhaupt- und Ausbaugewerbe *
als treibende Krafte in der konjunkturellen Ent- ¥ s 91 59 &7 89 o
wicklung im Kammerbezirk — hier bewerten 85 “ 77 8 58

Prozent bzw. 91 Prozent ihre Geschéftslage als 0

gut bzw. befriedigend — erreichen alle Gruppen
im Vergleich der Vorjahre gute Werte.
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II. RAHMENBEDINGUNGEN

1. BENACHTEILIGUNG FUR DAS HANDWERK

%

80,0
70,0
Die Einkaufspreise sind auch im vergangenen Quartal weiter 60,0
gestiegen. So geben 57,3 Prozent der Betriebe steigende 50,0
und 2,4 Prozent sinkende Einkaufspreise an. Ahnlich verhal- 400
ten sich die Erwartungen ber die Entwicklung der Einkaufs- *%°
preise. Hier gehen 59,7 Prozent der Betriebe von steigenden i:z
und lediglich 0,9 Prozent von sinkenden Einkaufspreisen o',o
aus. Nebenstehende Grafik stellt den Saldo der gestiegenen Y10 my0 Y1l myll Y12 my12 Y13 m/13 yl4  m/14 115
zu den gesunkenen Einkaufspreisen und die Erwartung dar. B Enticklung imletzten Halbjab
%
2. VERKAUFSPREISE 35,0
30,0
Die Betriebe konnten die gestiegenen Einkaufspreise nur 25,0
bedingt auf die Verkaufspreise umlegen. So verzeichnen 200
60,9 Prozent der Betriebe stagnierende Verkaufspreise. Le- 1:'3
diglich 32,6 Prozent der Betriebe konnten héhere Verkaufs- 5:0
preise am Markt durchsetzen, wahrend 6,4 Prozent der Be- 0.0
triebe gesunkene Verkaufspreise anfihren. Nebenstehende 5o

Grafik stellt den Saldo der gestiegenen zu den gesunkenen
Verkaufspreisen dar.
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D Entwicklung im letzten Halbjahr

3. BESCHAFTIGTE

Mit 80,1 Prozent der Betriebe, die eine gleichbleibende
Belegschaftszahl haben, ist die Beschaftigungsentwicklung
als stabil zu bezeichnen. Sie liegt somit auf gleichem Ni-
veau wie in den vergangenen Befragungen. Eine saisonale
Schwankung ist nur bedingt erkennbar. Mit durchschnitt-
lich 7,3 Beschéftigten blieb die Gesamtbeschaftigtenzahl
ebenfalls stabil. Nebenstehende Grafik stellt den Saldo der
gestiegenen zur gesunkenen Gesamtbeschaftigtenzahl dar.
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4. INVESTITIONSVERHALTEN

Trotz der allgemein als gut zu bezeichnenden Geschéftslage
der Betriebe und der positiven Rahmenbedingungen fir In-
vestitionen hat sich das Investitionsverhalten in den vergan-
genen Jahren kaum verdndert. Zwar geben 52 Prozent der
Betriebe an, Investitionen im gleichen Umfang wie in den
Vorjahren zu tatigen, dennoch stehen dem 35,5 Prozent der
Betriebe gegentiber, die weniger investieren. Nebenstehen-
de Grafik stellt den Saldo des gestiegenen zum gesunkenen
Investitionsverhalten dar.
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III. UMFRAGEERGEBNISSE IM EINZELNEN

Nachfolgend sind die Umfrageergebnisse der Frithjahrskon- Monate fur das Gesamthandwerk im Kammerbezirk Chem-
junktur 2014, der Herbstkonjunktur 2014 und der Friihjahrs- nitz dargestellt.
konjunktur 2015 sowie die Erwartungen fir die kommenden
GESAMTHANDWERK

ERWARTUNGEN
Geschiftslage 45,2 42,0 12,8 53,4 37,2 94 41,9 43,4 14,7 50,0 40,3 9.7
Beschiftigte 6.4 80,0 13,6 11,1 81,7 7.2 59 80,1 14,0 11,2 83,5 54
Umsatz 139 49,7 364 221 60,2 177 13,2 47,5 393 28,8 58,5 12,7
Auftragsbestand 16,5 58,9 24,6 194 62,8 17,8 12,7 59,9 274 26,9 65,2 7.9
Verkaufspreise 243 70,8 4,9 18,2 77,6 4,2 32,6 60,9 64 34,2 62,2 36
Investitionen 14,0 50,4 35,6 14,1 57,1 288 12,5 52,0 35,5 129 60,4 26,7

IV. VERGLEICH ERWARTUNGEN III/2014 ZU IST 1/2014

Nachfolgende Grafik stellt die Erwartungen der Herbstkon-

junktur 2014 im Vergleich mit der tatsachlich eingetretenen
Situation dar.
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V. GESETZLICHER MINDESTLOHN IM HANDWERK

AM 9. MARZ DISKUTIERTE BUNDESARBEITSMINISTERIN
ANDREA NAHLES IN DER HANDWERKSKAMMER UBER
DEN MINDESTLOHN

Foto: Sven Gleisberg/HWK

Andrea Nahles hatte keinen leichten Auftritt beim Hand-
werkspolitischen Forum zum Mindestlohn in der Hand-
werkskammer. Am 9. Mérz stand sie dort auf Einladung von
Prasident Dietmar Mothes und der CDU-Bundestagsabge-
ordneten Veronika Bellmann mehr als 200 Handwerkern
Rede und Antwort zum neuen Mindestlohngesetz.

Vor allem die Regeln zur Arbeitszeitdokumentation und zur
Generalunternehmerhaftung liegen den Handwerksunter-
nehmern schwer im Magen. Nahles versprach: ,Ich hore ge-
nau zu und schaue, was man tun kann, um den Mindestlohn
zum Erfolg zu bringen, und zwar sowohl fiir Arbeitnehmer
als auch fur Arbeitgeber.”

Marcel Thum, Direktor des ifo Instituts Dresden, war zuvor
in seinem Referat den volkswirtschaftlichen Folgen des
gesetzlichen Mindestlohns nachgegangen. Laut Berech-
nungen seines Instituts konnten infolge des gesetzlichen
Mindestlohns bis zu 400.000 Jobs verlorengehen, vor allem
aber bei den sogenannten untypischen Beschaftigungen,
bei Teilzeitstellen etwa.

STIMMEN AUS DEM HANDWERK

Falk Schellenberger,
Backermeister aus Aue und
Vorstandsmitglied der Hand-
werkskammer Chemnitz:

.Die jetzigen Betriebsinhaber
haben ein Problem, Nachfol-
ger zu finden. Die Regeln zum
Mindestlohn machen eine
Betriebslibernahme noch unattraktiver. Wir haben ja auch
noch Kennzeichnungspflichten, Lebensmittelregeln und vie-
les mehr. Die Belastung durch die Blrokratie nimmt zu. Frau
Nahles, machen Sie es der jungen Generation mit diesen
Regeln nicht so schwer, Betriebe zu Gbernehmen!”
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Andreas Schonfeld,
Vizeprasident Arbeitnehmer
der Handwerkskammer
Chemnitz:

.Wie erklare ich es meinem
16-jéhrigen Sohn, dass er den
Mindestlohn auch ohne Ausbil-
dung bekommt?”

Foto: Sven Gleisberg/HWK

Die Chemnitzer
Fleischermeisterin

Nora Seitz schilderte

eine Kontrolle durch den Zoll:

.Wir wurden vor den Augen
der Kundschaft wie Schwer-
verbrecher behandelt.”
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Jan Dannenbring, Abteilungsleiter fir Arbeitsmarkt, Tarifpo-
litik und Arbeitsrecht beim Zentralverband des Deutschen
Handwerks (ZDH), griff noch einmal die AuBerung von SPD-
Generalsekretarin Yasmin Fahimi auf, wonach ,ein Gauner
oder schlichtweg zu doof sei”, wer die Dokumentations-
pflicht zur Arbeitszeit nicht erfiillen kénne. Diese AuBerung,
so Dannenbring, sei ,unverschamt” und ,eine Arroganz

und Kritik, die wir uns nicht gefallen lassen missen”. Mit
Aufzeichnungspflicht, Generalunternehmerhaftung und den
Regelungen zum Umgang mit Praktikanten existierten aus
Sicht des ZDH eine Reihe von Baustellen im Zusammenhang
mit dem gesetzlichen Mindestlohn, so Dannenbring. Ein
erster Erfolg sei es, dass Bundeskanzlerin Angela Merkel
Handlungsbedarf eingerdaumt habe. ,Das Ziel des ZDH
lautet: substanzielle Anderung bei den Verordnungen zum
Mindestlohngesetz”, sagte der ZDH-Mann.
Kammerprasident Dietmar Mothes trat in seiner Rede dafur
ein, mittelfristig zu einem Mindestlohn zurtickzukehren,
der nach Branche, Region und Ausbildung differenziert.

.Wenn schon ein ungelernter 18-Jdhriger den Mindestlohn
bekommt, dann verringert das die Ausbildungsneigung”,
sagte Mothes. Zugleich machte er deutlich: ,Wir wollen
nicht zurlick unter die 8,50 Euro.”

In ihrer Rede antwortete ihm Nahles mit den Worten: ,Die
Messe ist gesungen. Einen Mindestlohn light wird es mit mir
nicht geben.” Zugleich signalisierte sie aber Dialogbereit-
schaft: ,Ich nehme mit, dass es noch einiges zu klaren gibt.”
Gleichwohl sei eine Lockerung der Dokumentationspflichten
fur sie nicht vorstellbar.

Dem Signal der Arbeitsministerin, mit den Unternehmern

im Gesprach zu bleiben, stand am Ende des Handwerkspo-
litischen Forums indes der Eindruck entgegen, dass dieses
groBte arbeitsmarktpolitische Projekt der letzten Jahrzehnte
nicht zu den Bedingungen im Handwerk passe: ,Wir wollen
nicht”, so brachte es Kammerprasident Dietmar Mothes

auf den Punkt, ,dass eine Kommission im fernen Berlin die
Léhne festlegt, die nachher in Miinchen genauso gelten wie
in Milsen bei Zwickau.” @

Fleischermeisterin
Johanna Wienefeld
aus Treuen:

.Die Umsetzung der Regeln
zum Mindestlohn fuhrt in
meinem Betrieb zu Frust bei
den Angestellten oder zu
VerstoBen gegen das Gesetz.”

Dietmar Borchers,
Geschaftsfliihrer der WTC War-
metechnik GmbH Chemnitz,
Obermeister der Elektro-Innung
Chemnitz und Vorstandsmitglied
der Handwerkskammer:

.Wir zahlen schon jetzt mehr

als 8,50 Euro, um Uberhaupt
Fachkréfte zu bekommen. Trotz-
dem stehen wir mit den Dokumentationspflichten unter
Generalverdacht.”

g

Mirko Seifert,
Geschaftsfihrer der
elektro-union Freiberg:

.Die Dokumentationspflicht
flhrt zur Wettbewerbsverzer-
rung. Ich bin Elektriker.

Dort gelten die besonderen
Dokumentationspflichten.

Ich habe aber auch einen Han-
delsbereich, fur den ich die Pflichten auch einhalten muss.
Saturn, Mediamarkt und Co. mussen das nicht.”
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VI. UMFRAGEERGEBNISSE IN DEN REGIONEN

REGION 1 - CHEMNITZ STADT

MERKMALE ERWARTUNGEN
Geschiftslage 48,5 42,5 9,0 54,1 39,7 6,2 394 46,2 14,4 47,7 45,4 6,9
Beschiftigte 6,0 80,4 13,7 12,2 83,7 4,1 6,7 80,6 12,7 10,9 86,0 31
Umsatz 14,5 49,7 35,8 22,8 57,9 193 17,6 38,2 44,3 323 58,5 9,2
Auftragsbestand 17,1 53,0 29,9 19,6 64,3 16,1 14,7 56,6 28,7 32,3 62,2 5,5
Verkaufspreise 21,2 74,5 4,2 14,0 81,8 4,2 25,8 68,2 6,1 27,3 69,7 3,0
Investitionen 9,6 509 39,5 22,6 53,8 237 14,6 48,3 371 174 62,6 20,0

REGION 2 - ERZGEBIRGSKREIS

MERKMALE ERWARTUNGEN
Geschiftslage 45,4 42,1 12,5 53,2 37,6 9,2 41,5 42,1 16,4 511 39,0 9,9
Beschiftigte 6,2 77,8 16,0 10,9 82,9 6,3 5.6 79,2 15,2 11,0 82,4 6,5
Umsatz 10,9 50,9 38,2 234 59,7 16,9 119 45,1 43,0 26,9 57,5 15,6
Auftragsbestand 16,8 61,7 21,5 22,2 61,0 16,9 121 65,5 314 25,5 64,7 9,8
Verkaufspreise 26,2 69,7 4,1 17,7 79,3 3,0 353 59,0 58 393 58,3 24
Investitionen 154 54,5 30,1 14,1 55,6 30,2 15,6 49,1 354 13,6 56,3 30,1

REGION 3 - LANDKREIS MITTELSACHSEN

MERKMALE ERWARTUNGEN
Geschiftslage 46,7 40,4 13,0 56,8 34,2 9,0 40,0 44,4 15,6 49,1 39,5 11,4
Beschéftigte 7.2 80,7 121 11,3 80,4 84 4,3 81,6 14,2 11,3 83,6 51
Umsatz 16,3 45,7 37,9 193 64,8 159 12,7 46,8 40,4 313 56,3 12,5
Auftragsbestand 16,5 56,8 26,6 18,8 63,4 17,8 14,5 58,4 27,1 29,2 62,2 8,6
Verkaufspreise 24,7 70,7 4,6 20,3 75,3 43 34,3 59,0 6,6 34,7 61,3 4,1
Investitionen 15,3 453 39,5 153 55,4 29,4 14,9 53,0 321 14,5 56,6 289

REGION 4 - VOGTLANDKREIS

MERKMALE ERWARTUNGEN
Geschiftslage 40,6 45,8 13,5 50,7 39,8 9,5 40,3 46,0 13,7 50,0 40,1 9,9
Beschiftigte 5,5 82,0 12,5 11,6 81,2 7.2 84 79,6 12,0 10,7 85,6 37
Umsatz 12,2 50,5 37,3 22,0 61,4 16,7 12,9 50,0 371 28,2 61,8 10,0
Auftragsbestand 13,2 60,3 26,5 17,3 63,5 19,2 11,7 64,0 24,3 27,0 66,8 6,1
Verkaufspreise 23,3 68,5 8,2 15,1 80,1 4.8 31,8 60,3 79 35,5 59,9 4,5
Investitionen 13.5 48.4 38.0 10.5 60.5 29.1 8.6 51.7 39.7 12.2 64.3 235

REGION 5 - ZWICKAUER LAND

MERKMALE ERWARTUNGEN
= Angaben jeweils in Prozent

Geschfft‘slage 46,2 39,5 14,3 52,4 36,4 11,3 46,7 40,5 12,8 50,9 40,4 87 der befragten Unternehmen
Beschéftigte 71 80,3 12,6 10,2 81,2 8,6 52 80,0 14,8 11,8 81,6 6,6 L+ = gut/mehr/steigend
Umsatz 171 51,2 31,7 22,9 56,5 20,6 134 53,2 33,5 27,7 589 133 0" = befriedigend/
Auftragsbestand 18,7 59,2 22,2 18,2 63,2 18,6 11,5 63,4 251 23,8 68,8 74 ! unverandert
Verkaufspreise 24,0 72,6 35 215 734 51 31,9 62,1 6,0 29,8 66,3 39 - = schlecht/weniger/
Investitionen 139 519 34,2 12,0 59,2 28,8 8,8 56,6 34,6 9,2 64,1 26,7 sinkend



VII. UMFRAGEERGEBNISSE NACH HANDWERKSZWEIGEN

BAUHAUPTGEWERBE
MERKMALE ERWARTUNGEN
Geschiftslage 46,2 44,3 9,5 65,3 30,3 4,3 38,2 47,3 14,5 52,9 40,2 6,9
Beschéftigte 6,2 71,4 22,4 14,7 78,6 6,7 52 72,0 22,7 19,9 75,9 4,3
Umsatz 11,4 42,1 46,5 253 63,1 11,6 9,0 41,2 49,8 384 51,6 10,0
Auftragsbestand 19,6 53,8 26,6 22,5 65,8 11,7 14,3 54,6 311 35,0 57,6 74
Verkaufspreise 24,8 69,8 54 13,8 814 4,7 23,5 65,3 11,2 35,2 61,6 32
Investitionen 149 434 41,7 121 59.9 28.0 12.8 457 41,5 147 57.9 274

AUSBAUGEWERBE
MERKMALE ERWARTUNGEN
Geschiftslage 55,0 353 9,6 64,3 29,5 6,2 53,5 36,9 9,5 59,2 35,0 58
Beschiftigte 7,6 82,1 10,3 12,0 82,5 55 6,1 81,2 12,7 111 85,3 3,6
Umsatz 15,6 55,3 29,0 24,2 61,6 14,1 14,2 51,5 34,4 29,1 61,0 9,9
Auftragsbestand 19,0 61,3 19,7 238 62,5 13,7 151 65,2 19,8 27,6 67,2 52
Verkaufspreise 24,4 71,4 4,2 194 77,2 34 324 63,8 3,8 374 59,5 3,2
Investitionen 15.2 55.6 29.2 14.6 60.9 24.5 11.6 59.0 29.4 13.0 66.7 204

HANDWERKE FUR DEN GEWERBLICHEN BEDARF

MERKMALE ERWARTUNGEN
Geschéftslage 47,7 40,0 12,3 50,0 384 11,6 44,2 433 12,5 53,9 34,8 11,3
Beschiftigte 6,8 78,0 15,2 13,6 81,6 4.8 83 80,0 11,7 134 82,4 4,2
Umsatz 16,7 51,6 317 18,2 60,8 21,0 11,7 49,5 387 30,8 58,1 111
Auftragsbestand 15,9 60,3 238 18,1 65,3 16,7 12,2 55,7 32,2 281 66,7 53
Verkaufspreise 15,5 752 9.3 6.3 874 6,3 17,4 72,2 10,4 22,6 687 87
Investitionen 94 52,1 38,5 15,6 50,0 34,4 13,3 60,0 26,7 12,6 60,2 272
KRAFTFAHRZEUGGEWERBE
MERKMALE ERWARTUNGEN

Angaben jeweils in Prozent
Geschiftslage 21,6 50,7 27,6 264 50,7 229 21,5 55,4 231 36,5 48,7 14,8  der befragten Unternehmen
Beschéftigte 4,4 82,2 13,3 5.5 83,6 11,0 6,6 84,4 9,0 41 89,3 6,6 ,+" = gut/mehr/steigend
Umsatz 14,0 38,0 48,1 18,8 46,4 34,8 12,5 48,3 39,2 322 48,8 190 0" = befriedigend/
Auftragsbestand 7.6 53,0 394 10,6 51,4 38,0 9,2 50,8 40,0 31,9 588 9.2 unverandert
Verkaufspreise 23,7 70,2 61 19,6 72,0 84 317 60,8 7.5 314 62,0 6,6

,-" = schlecht/weniger/
sinkend

Investitionen 17,9 393 429 21,3 48,3 30,3 14,5 42,2 434 15,7 50,9 333




VII. UMFRAGEERGEBNISSE NACH HANDWERKSZWEIGEN

NAHRUNGSMITTELGEWERBE

MERKMALE ERWARTUNGEN
Geschiftslage 26,7 60,0 13,3 31,0 57,7 11,3 391 47,8 13,0 36,8 51,5 11,8
Beschiftigte 7.8 81,8 104 7,0 817 11,3 5.6 80,3 14,1 43 79,7 159
Umsatz 6,8 55,4 378 188 55,1 26,1 294 294 41,2 14,5 72,5 13,0
Auftragsbestand 141 64,8 211 9,4 734 17,2 9,4 68,8 219 10,8 78,5 10,8
Verkaufspreise 189 79,7 14 26,8 732 0,0 68,6 30,0 14 371 62,9 0,0
Investitionen 21,2 424 364 6,5 484 45,2 20,0 52,5 27,5 158 47,4 36,8
GESUNDHEITSGEWERBE

MERKMALE ERWARTUNGEN
Geschéftslage 50,0 50,0 0,0 37,9 51,7 10,3 27,8 61,1 11,1 27,8 55,6 16,7
Beschiftigte 11,1 889 0,0 6,9 86,2 6,9 0,0 89,5 10,5 111 889 0,0
Umsatz 27,8 66,7 56 17,2 51,7 31,0 56 44,4 50,0 27,8 55,6 16,7
Auftragsbestand 27,8 55,6 16,7 13,8 48,3 379 53 68,4 26,3 16,7 77,8 5.6
Verkaufspreise 333 66,7 0,0 10,3 82,8 6,9 22,2 72,2 56 111 833 56
Investitionen 11,1 66,7 22,2 214 357 42,9 10,0 70,0 20,0 111 61,1 27,8

PERSONENBEZOGENES DIENSTLEISTUNGSGEWERBE

MERKMALE ERWARTUNGEN

Geschiftslage 40,0 43,9 16,1 45,3 429 11,8 378 434 189 40,3 46,3 134
Beschiftigte 4,5 85,9 9,6 4,7 87,2 81 54 84,5 101 2,8 87,9 9,2
Umsatz 12,8 52,0 351 169 65,0 181 14,2 539 319 15,6 66,7 17,7
Auftragsbestand 9,2 66,7 24,1 133 67,7 19,0 9,7 61,9 28,4 104 76,3 133
Verkaufspreise 34,7 59,2 6,1 34,2 62,7 31 44,1 51,0 4,9 34,8 63,8 14
Investitionen 103 56,3 333 103 65,5 24,1 12,3 479 39,7 9,7 584 319

KUNSTHANDWERK UND HANDWERK FUR DEN GEHOBENEN BEDARF

MERKMALE ERWARTUNGEN

Angaben jeweils in Prozent
Geschiftslage 37,1 44,3 18,6 30,9 54,4 14,7 288 39,7 31,5 338 43,7 22,5 der befragten Unternehmen
Beschiftigte 29 85,7 11,4 15,3 72,2 12,5 4,1 86,3 9,6 8,5 873 42 ,+" = gut/mehr/steigend
Umsatz 13,8 44,6 41,5 235 60,3 16,2 11,4 48,6 40,0 20,3 58,0 21,7 ,0" = befriedigend/
Auftragsbestand 16,4 50,7 32,8 20,9 53,7 254 88 55,9 353 28,6 55,7 157 unveriandert
Verkaufspreise 20,0 80,0 0,0 9,0 91,0 0,0 40,6 55,1 4,3 357 62,9 14 ,-" = schlecht/weniger/
Investitionen 2,8 52,8 44,4 12,2 439 43,9 5.0 37,5 57,5 35 63,2 333

sinkend




— Metallbauer

Die Unternehmen werden mit einem Fragebogen um die — Gebaudereiniger
Beurteilung (schlechter/sinkend/weniger, unverandert, — Informationstechniker
besser/steigend/mehr) der Lage bzw. Entwicklung folgender — Schilder- und Lichtreklamehersteller

Konjunkturindikatoren gebeten:
— Karosserie- und Fahrzeugbauer

— Geschaftslage im Berichtsquartal — Zweiradmechaniker
— Beschaéftigte im Vergleich zum Vorquartal — Kraftfahrzeugtechniker
— Umsatz im Vergleich zum Vorquartal
— Auftragsbestand (soweit betriebsiblich) im Berichtsquartal — Bicker
- Verkaufspreise im Vergleich zum Vorquartal — Konditoren
- Getatigte Investitionen im Vergleich zum Vorquartal — Fleischer
- Geschéftslage im Vergleich zum Berichtsquartal — Augenoptiker
— Beschaftigte im Vergleich zum Berichtsquartal — Zahntechniker
— Umsatz im Vergleich zum Berichtsquartal — Hérgerateakustiker
— Auftragseingang im Vergleich zum Berichtsquartal - Orthopadieschuhmacher
— Verkaufspreise im Vergleich zum Berichtsquartal — Orthopédietechniker
— Investitionstatigkeit im Vergleich zum Berichtsquartal
— Friseure
— Schuhmacher
— Maurer und Betonbauer (Maurer, Beton- und Stahlbeton- — Uhrmacher
bauer, Feuerungs- und Schornsteinbauer) — Damen- und Herrenschneider
— Zimmerer - Fotografen
— Dachdecker — Textilreiniger
— StraBenbauer — Schnellreiniger
— Gerustbauer — Kosmetiker
— Maler und Lackierer — Buchbinder
- Klempner — Buchdrucker, Schriftsetzer, Drucker
- Installateur und Heizungsbauer (Gas- und Wasserinstalla- — Siebdrucker
teure, Zentralheizungs- und Liftungsbauer) — Steinmetz und Steinbildhauer
— Elektrotechniker (Elektroinstallateure, Elektromechaniker, — Graveure
Fernmeldeanlagenelektroniker) — Metallbildner
— Tischler — Metall- und GlockengieBer
— Raumausstatter — Holzbildhauer
— Glaser — Glas- und Porzellanmaler
— Fliesen-, Platten- und Mosaikleger — Keramiker
— Stukkateure — Orgel- und Harmoniumbauer
— Bodenleger — Klavier- und Cembalobauer
— Geigenbauer
— Feinwerkmechaniker (Maschinenbaumechaniker, — Metallblasinstrumentenmacher
Werkzeugmacher, Dreher, Feinmechaniker) — Holzblasinstrumentenmacher
— Elektromaschinenbauer - Zupfinstrumentenmacher

— Landmaschinenmechaniker
— Kélteanlagenbauer
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